#59 Teatr, komu to potrzebne?

Kroétki opis

Odcinek szuka odpowiedzi na pytanie, dlaczego tak wiele 0sob nie uczestniczy w wydarzeniach
kulturalnych — zwlaszcza teatralnych — 1 co mozna z tym zrobi¢. Autor, odwotujac si¢ do badan
(m.in. ARC Rynek i Opinia) i wlasnych obserwacji, pokazuje, ze poza deklarowanym ,,brakiem
czasu” wazng role odgrywaja bariery dostepu (transport, lokalizacja), poczucie braku
kompetencji kulturowych, nieadekwatno$¢ oferty oraz hermetyczny jezyk, ktérym instytucje
moéwig o sobie. Proponuje konkretne kierunki: sensowng edukacje kulturalng od najmtodszych
lat, storytelling o teatrze (nie tylko w teatrze), dziatania w nowych mediach, pogtebione badania
publicznos$ci, projekty wspolnotowe i ostrozne korzystanie z festiwali, by nie ,,przepalac”
budzetéw kosztem codziennej pracy z lokalnym widzem.

Temat i cel odcinka

Temat: dlaczego ludzie rzadko chodza do teatru i innych instytucji kultury oraz jak skuteczniej
(1 uczciwiej) opowiadac o teatrze, by to zmienic.

Cele odcinka:
e przyjrzec si¢ rzeczywistym przyczynom niskiej frekwencji (ponad ,,nie mam czasu”);

o wskaza¢ rolg edukacji kulturalnej i kompetencji kulturowych w budowaniu nawyku
uczestnictwa;

e zwroci¢ uwage na problem hermetycznego jezyka komunikacji;

e zaproponowaé praktyczne narzedzia: storytelling o teatrze, dziatania w nowych
mediach, research publicznosci, projekty partycypacyjne, rozsadna polityke
festiwalowa.

Gtowne watki odcinka
1. Co naprawde¢e mowia badania — a co moze kry¢ si¢ pod ,,brakiem czasu”
o Badanie ARC Rynek i Opinia (Sponsoring Monitoring):

o najczesciej wskazywana przyczyna nieuczestniczenia w wydarzeniach
kulturalnych: ,,brak czasu”;

o ok. 35% badanych deklaruje, Ze w ciaggu ostatnich 3 miesigcy nie bralo udzialu
w zadnym wydarzeniu kulturalnym;

o odsetek nieuczestniczacych ro$nie z wiekiem (ponad 40% powyzej 45. roku

zycia).
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e Jednoczes$nie: motyw finansowy pojawia si¢ rzadziej niz dekade temu — sytuacja
materialna czg¢$ci spoteczenstwa si¢ poprawita, co powinno sprzyja¢ kulturze.

e ,Brak czasu” jako odpowiedz wygodna i powierzchowna:
o tatwo powiedzie¢ ankieterowi,
o ale gdy cos$ jest naprawde wazne, ludzie zwykle znajduja czas.

o Potrzeba: poglebionych badan, ktére nie zatrzymaja si¢ na pierwszym poziomie
odpowiedzi.

2. Bariery doste¢pu i poczucie ,,to nie dla mnie”
e Bariery obiektywne:

o wykluczenie transportowe (brak sensownych potaczen, zwlaszcza w mniejszych
miejscowosciach);

o fizyczna odleglo$¢ od instytucji kultury.
e Bariery subiektywne (ale bardzo realne):

o poczucie braku kompetencji kulturowych (,,nie zrozumiem”, ,,nie wiem, jak si¢
zachowac”, ,,nie wiem, jak si¢ ubrac”);

o teatr kojarzony z ,,wysoka sztuka”, do ktorej ,.trzeba dorosnac”, przeczytac
lektury, mie¢ ,,przygotowanie”;

o nieadekwatnos¢ oferty — spektakle/program, ktore nie rezonuja z
doswiadczeniem i potrzebami lokalnej spotecznosci.

o Efekt: wstyd i dystans (,,to nie jest miejsce dla mnie”), ktéry wzmacnia hermetyczny
jezyk komunikacji.

3. Jak opowiadaé o teatrze — storytelling, edukacja, nowe media
Storytelling o teatrze (nie tylko w teatrze)
o Teatr $wietnie opowiada historie na scenie, ale stabo opowiada o sobie:

o komunikaty promocyjne czgsto operuja zargonem teatrologicznym,
filozoficznym, nieczytelnym dla osoby ,,spoza banki”;

o brak prostych, ludzkich historii o powstawaniu spektaklu, ludziach za kulisami,
procesie pracy.

¢ Co mozna robi¢:

o materiaty ,,behind the scenes” (krdtkie wideo, podcasty, teksty), ktore pokazuja
proces, ludzi, emocje;
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o narracja o teatrze jezykiem zrozumiatym dla niespecjalisty, bez zdrabniania
tresci artystyczne;.

Edukacja kulturalna jako inwestycja dtugoterminowa
e Dzialania w szkotach, domach kultury, teatrach:
o warsztaty, kota teatralne, wizyty w teatrze z przygotowaniem i omoéwieniem;

o projekty, w ktorych mtodzi ludzie nie tylko ogladaja, ale tez tworza (scenki,
kroétkie formy, etiudy).

o wyrabianie nawyku uczestnictwa w kulturze;
o obnizanie lgku przed ,,wejsciem do teatru”;

o budowanie emocjonalnej wigzi z instytucjg (wrdci si¢ tam chetniej jako
dorosty).

e Problem: brak natychmiastowego efektu liczbowego — to inwestycja na lata, trudna do
obrony w raportach ,,tu i teraz”, ale konieczna.

Nowe media — tam, gdzie jest widz
o Realnie: ludzie siedzg w telefonach i1 na platformach streamingowych;
o Teatr nie moze udawac, ze tego nie ma.
e Mozliwe narzedzia:

o krotkie formy wideo (Reels, TikTok, Shorts) streszczajace idee spektakli
jezykiem obrazow i prostego tekstu;

o podcasty (jak ,,Fikcje i Narracje”) — opowiadajace o mechanizmach opowiesci,
kulisach, tematach spektakli;

o budowanie IP wokoét spektakli (Swiat przedstawiony poszerzany w innych
mediach).

e Cel: nie ,zastgpi¢” teatralnego doswiadczenia, lecz je zapowiada¢, oswajaé i
uzupeltniaé.

4. Badania, wspolnota, festiwale — co dalej?
Badania publicznosci — bez nich krgcimy si¢ w kotko
o Potrzebne sg badania jakosciowe 1 ilosciowe, ktore odpowiedzg m.in.:
o kto mieszka wokot instytucji i dlaczego nie przychodzi;

o jakie ma nawyki, potrzeby, obawy;
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o jak do niego docieraja (lub nie docieraja) obecne komunikaty.
e ,,Nie mamy czasu/pieni¢dzy” czesto jest tylko pierwszg warstwa; glebiej kryja sig:
o nieadekwatno$¢ oferty;
o niezrozumialy jezyk;
o brak poczucia, Ze teatr ,,mOéwi 0 nas”.
Doswiadczenia wspdlnotowe 1 projekty partycypacyjne
o Teatr jako miejsce spotkania i wspottworzenia, nie tylko ogladania:

o projekty na styku teatru i pracy ze spotecznos$cig (teatr spolteczny, verbatim,
projekty dokumentalne);

o zapraszanie mieszkancéw do wspottworzenia — opowiadania swoich historii,
grania, wspotdecydowania o tematach.

o Takie dzialania:
o buduja relacje ,,my, a nie oni”;
o zmieniajg obraz teatru z ,,instytucji dla wybranych” na ,,nasze miejsce”.
Ostroznie z festiwalizacja
o Festiwale teatralne:
o przyciagaja publiczno$¢, buduja prestiz, generuja emocje;

o alemoga,,pozera¢” wigkszo$¢ budzetu, zostawiajac niewiele na biezaca, lokalng
dziatalnos¢.

e Zjawisko festiwalizacji:

o miasto 20-30 tys. mieszkancow z dwoma festiwalami, ale bez stabilnych
srodkdéw na catoroczne dziatania lokalnej grupys;

o efekt: fajne trzy dni w roku, a przez reszt¢ czasu — pustka.
e Potrzebny balans:
o festiwal jako element strategii, nie zastgpstwo regularnej pracy z publicznoscia.

Odcinek konczy si¢ sugestia, ze teatr — jesli chce przetrwa¢ jako zywa forma, a nie tylko
»pomnik” — musi si¢ nauczy¢ mowi¢ do ludzi tak, by ci czuli si¢ zaproszeni, a nie
egzaminowani. A to wymaga jednocze$nie: prostego, uczciwego jezyka, sensownej edukacji,
badania odbiorcow, obecnosci w ich ,,codziennych kanatach™ i odrobiny pokory wobec tego,
jak bardzo §wiat odbioru kultury zmienit si¢ w ostatnich dekadach.
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Bibliografia / zrodla

e ARC Rynek i1 Opinia, ,,Sponsoring Monitor / Uczestnictwo w kulturze” — badania
dotyczace uczestnictwa Polek 1 Polakéw w wydarzeniach kulturalnych, przyczyn
nieuczestnictwa (,,brak czasu™) i zmian w barierach finansowych.

e Narodowe Centrum Kultury, raporty z cyklu ,,Diagnoza uczestnictwa w kulturze” —
analizy barier dostgpu (transport, oferta), kompetencji kulturowych, nawykow

uczestnictwa oraz roznic pokoleniowych.
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