#48 Trendy vs. Story

Krotki opis

Odcinek opiera si¢ na ,,mapie trendow” InFuture Institute i pokazuje, jak tworcy oraz instytucje
kultury moga wykorzystywaé globalne i lokalne trendy jako inspiracj¢ i uzasadnienie dla
swoich dzialan. Autor wybiera wybrane zjawiska — kryzys zdrowia psychicznego, Al-fobi¢ 1
anty-tech, polaryzacje, ekologie, antynauke, starzenie si¢ spoteczenstwa, epidemi¢ samotnosci,
lokalnos¢, ekonomi¢ tworcow oraz analfabetyzm funkcjonalny — i pokazuje, jak przektadac je
na konkretne tematy, formaty spektakli, dziatania edukacyjne i argumentacj¢ we wnioskach o
finansowanie.

Temat i cel odcinka

Temat: relacja miedzy duzymi trendami spotecznymi a projektowaniem opowiesci, spektakli i
projektow kulturalnych — jak ,,modne” (i trudne) zjawiska zamienia¢ w sensowne narracje.

Cele odcinka:
o pokaza¢, jak czyta¢ mape trendow w konteksScie planowania repertuaru i projektow;
o wskaza¢ najwazniejsze trendy dotykajace kultury i teatru;

e podpowiedzie¢, jak przektadac te trendy na konkretne dziatania artystyczne, edukacyjne
1 organizacyjne;

e wzmocni¢ poczucie sensu: kultura moze realnie odpowiada¢ na problemy §wiata, nie
dziata w prozni.

Gtowne watki odcinka
1. Mapa trendow jako narzedzie dla kultury

o InFuture Institute tworzy ,,mape trendow” — koto pokazujace, co dzi$ i w najblizszych
latach ,.trenduje” (zjawiska spoteczne, ekonomiczne, technologiczne, kulturowe).

e Cho¢ narzedzie jest projektowane gtownie dla biznesu i strategii, autor proponuje, by
korzystali z niego takze tworcy, fundacje i instytucje kultury.

e Mapa pomaga:

o sprawdzié, czy nasze intuicje o $wiecie sg trafne,

o dobiera¢ tematy, ktore naprawde ,,bola” ludzi,

o lepiej uzasadnia¢ projekty (zwlaszcza finansowane publicznie).
2. Kluczowe trendy: zdrowie psychiczne, Al i anty-tech

A) Kryzys zdrowia psychicznego
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Wysokie natezenie tematdéw: depresja, lek, wypalenie, stres, emocje — to juz nie tabu,
ale co$ szeroko omawianego (takze przez influenceréw).

Mozliwe odpowiedzi kultury:
o spektakle i projekty dotykajace zdrowia psychicznego wprost;

o Relaxed Performance 1 inne formaty przyjazne osobom wrazliwym
sensorycznie, szukajagcym mniej bodzcow 1 spokojniejszej formy odbioru;

o wigksza troska o dobrostan zespotu (organizacyjnie, nie tylko artystycznie);

o dziatania edukacyjne (warsztaty, projekty dla miodziezy i dorostych wokot
emocji i radzenia sobie).

B) Al-fobia 1 anty-tech
Al-fobia:

o lek przed utrata pracy na rzecz Al,

o strach przed ,,przejeciem” procesow przez sztuczng inteligencje;

o wrazliwo$¢ na tresci generowane przez Al (np. nieche¢ do grafik AI w kulturze).
Anty-tech: zmg¢czenie technologia, przesytem ekrandw, aplikacji, ciaglego podtaczenia.
Mozliwe odpowiedzi kultury:

o oswajanie Al poprzez warsztaty, krytyczne rozmowy, pokazywanie jej jako
narz¢dzia, a nie ,,demona’;

o $wiadome uzywanie Al w procesie (np. jako asystenta, nie zastepstwo autora);

o teatr i projekty kulturalne jako strefa offline: przestrzen bez telefondéw, z
naciskiem na spotkanie ,,twarzg w twarz”;

o programy budujace wiezi spoteczne 1 wspolnote poza ekranem.
Polaryzacja, antynauka, ekologia — paliwo dla opowiesci
A) Polaryzacja

Swiat (i Polska) jest coraz mocniej podzielony na ,,dwie strony” — social media
wzmacniajg plemienne podziaty zamiast pluralizmu.

Dla dramaturgii to jednoczes$nie problem i ogromne zrédto materiatu:
o opowiesci o konflikcie, ktore nie ,,nawracaja”, tylko pokazuja racje obu stron,

o klasyczny konflikt tragiczny jako antidotum na proste tezy 1 propagandg,
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o historie, ktore tacza zwasnione grupy, zadajac pytania zamiast narzucaé
odpowiedzi.

B) Antynauka
e Spadek zaufania do nauki, teorie spiskowe, podwazanie pandemii, szczepien, badan.
e Mozliwe odpowiedzi:

o pokazywanie w sztuce proceséw naukowych, watpliwosci 1 btedow — zamiast
,haukowca-boga” lub ,,naukowca-zloczyncy”;

o Ww praktyce instytucji: prowadzenie rzetelnych badan publicznosci, uczenie
krytycznego myslenia, odwolywanie si¢ do danych, nie tylko opinii.

C) Ekologia, regeneracja, upcykling

o Trendy ekologiczne (regeneratywne miasta, recykling, odzyskiwanie surowcow)
przenikaja takze do kultury.

o Konkretne dziatania w teatrze:

o upcykling scenografii, kostiuméw, rekwizytow (second-handy, przerobki,
naprawy zamiast kupowania nowych rzeczy);

o budowanie estetyki ,used world” — $wiat autentycznych, ,zuzytych”
przedmiotow, ktory jest i ekologiczny, 1 artystycznie wiarygodny;

o komunikowanie tych praktyk jako cze$ci tozsamos$ci instytucji (bez
greenwashingu, z odwotaniem do zdrowego rozsadku).

4. Starzenie si¢ spoleczenstwa, samotnos¢, lokalnos¢

A) Starzejace si¢ spoteczenstwo i1 kryzys demograficzny
o Europa (w tym Polska) si¢ starzeje; spadek urodzen, wzrost liczby oso6b 60+.
e Dla kultury to sygnal:

o projektowac¢ oferte dla seniorow (nie tylko ,bilety ulgowe”, ale petnoprawne
programy artystyczne 1 edukacyjne);

o wspotpracowaé z Uniwersytetami Trzeciego Wieku;

o mysle¢ o ,,projektowaniu staros$ci” — jak opowiada¢ o starzeniu sig, jak wiaczaé
osoby starsze w dzialania tworcze.

B) Epidemia samotnosci

Silny trend: rosngce poczucie osamotnienia, braku wigzi, mimo statego bycia ,,online”.

Teatr i edukacja kulturalna jako odpowiedz:
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o projekty oparte na wspolnym tworzeniu (grupy amatorskie, warsztaty, wspolne
spektakle);

o traktowanie procesu jako tak samo waznego jak premiera — ludzie chcg by¢
razem, nie tylko oglada¢ efekt.

C) Deglobalizacja 1 lokalno$¢

e Zwrot ku temu, co bliskie, lokalne, osiedlowe; mniejszy zachwyt ,,globalnym
wszystkim”.

o Konsekwencje:

o sens istnienia lokalnych domoéw 1 osrodkow kultury — oferta ,,na piechote”, dla
sasiadow;

o dziatania projektowane z mysla o konkretnej spotecznosci, a nie ,,anonimowym
widzu”.

5. Ekonomia tworcow, analfabetyzm funkcjonalny i praktyczne wnioski
A) Ekonomia twércow i1 Al

e Generatywna Al zmienia rynek pracy w branzach kreatywnych (grafika, tekst, muzyka,
media).

e Wyzwania:
o jak chroni¢ prace tworcow przed ,,tansza” Al;
o jak odrdznia¢ autentyczne tresci od generowanych;

o jak uczy¢ odbiorcow krytycznego odbioru kultury w $wiecie, gdzie fatszywe
tresci sg tatwe do stworzenia.

B) Analfabetyzm funkcjonalny

e Spadek umiejetnosci czytania ze zrozumieniem, pisania, formutowania mysli — efekt
m.in. cyfryzacji, krotkich form, clickbaitow.

o Teatr 1 edukacja teatralna mogg tu zadziata¢ bardzo konkretnie:
o warsztaty analizy tekstu (close reading),
o praca nad dramatem, ktory wymaga wczytania si¢, interpretacji, dyskusji;

o projekty dla dzieci i mlodziezy oparte na czytaniu, przerabianiu i wystawianiu
tekstow.

C) Jak pracowac z mapa trendéw w praktyce

e Przy pisaniu projektow i planowaniu repertuaru warto:
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o wskazywac, ktore trendy adresuje dany projekt (np. samotnos¢, starzenie sie,
zdrowie psychiczne, lokalnos¢, analfabetyzm funkcjonalny);

o pokazywaé, w jaki sposob dziatania kulturowe sg ,,odpowiedzig” na realne
problemy (a nie tylko ,tadng rozrywka”);

o uzywaé¢ mapy trendow jako argumentu w rozmowach z decydentami (,,nie
robimy tego w prozni, to jest odpowiedz na zdiagnozowane zjawiska”).

e Autor podkresla, ze mimo trudnego obrazu $wiata, mapa trendow zawiera ,,iskierke

nadziei”: pokazuje, ze kultura jest potrzebna 1 moze realnie wptywac na rzeczywistos¢.
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